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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国品牌纸尿裤市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了

品牌纸尿裤行业相关概述、中国品牌纸尿裤产业运行环境、分析了中国品牌纸尿裤行业的现

状、中国品牌纸尿裤行业竞争格局、对中国品牌纸尿裤行业做了重点企业经营状况分析及中

国品牌纸尿裤产业发展前景与投资预测。您若想对品牌纸尿裤产业有个系统的了解或者想投

资品牌纸尿裤行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    纸尿裤是品牌众多但集中度较高的行业。目前我国共有纸尿裤品牌 1200多个，其中前五大

品牌-好奇、妈咪宝贝、帮宝适、安儿乐和花王占据总体市场份额的 71%。从龙头品牌的定位

来看，迎合购物者诉求是提升品牌核心竞争力的重中之重。如好奇和花王主推的吸收和透气

，妈咪宝贝主打的干爽与呵护以及帮宝适主推的吸收性强和佩戴舒适均有明确的品牌定位，

并契合了广大消费者的诉求。&ldquo;舒芽奇&rdquo;纸尿裤针对客户需求进行科技创新，功能

上增加了&ldquo;PH 值值 4.5 弱酸性表层&rdquo;和&ldquo;100% 天然植物材料抑菌除臭

层&rdquo;，避开了与传统龙头纸尿裤定位的冲突，且抓住消费者针对纸尿裤无刺激的消费诉

求，品牌定位明确，有望开启纸尿裤品类的新篇章。
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